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Bellezza naturale. Secondo Cosmetica Italia vale il 10% del mercato italiano e ogni anno assorbe quasi la meta
dei lanci di nuovi prodotti — Lo sviluppo dei prodotti si avvale di ingredienti studiati da micro e biotecnologie

[.a cosmesi non ¢ piu solo green:

corsa alla svolta bio «certificata»

Marika Gervasio

lio di oliva, disoia, di

cocco, diargan; ean-

cora, fiorl di rosa,

malvaetiglio, maan-

chefichi, uva,arance,

téverde,aloe:piante,
fiori e frutta diventano sempre piii
protagonistidelle formulazioni di co-
smetici, creme perilvisoeil corpo, ma
ancheshampoo, maschere e balsami
eprotezioni solari. Lacosmeticanatu-
rale non & pill una tendenza, ma un.
dato di fatto.

Unsegmento increscita
Inltaliavale quasiunmiliardo dieu-
10, secondoglinltimi dati di Cosmeti-
caltalia, circailiog dei consumitota-
li e rappresenta un‘importante op-
portunitra perleaziende italiane per-
chésitrattadiunfenomenodifiusoa
livello globale. Nel mondo il valore
del mercato dei cosmetici green e di
45,8 miliardi eurc con quasi 8amila
lanci di prodotti naturalil'annoscor-
so, pari alla metd del totale dei pro-
dottiimmessisul mercato. L'Italiaha
toceato quota 2mila, pill o meno la
meta dei lanci totali nazionali, in li-
neaconl'andamento mondiale, Cura
visoe corpoconceniranoolire 150%
della produzione green contispetti-
vamente il 30,2% il 27,6%. Seguono,
adistanza, prodotti dermici perbam-
bini(g,8%), percapelli(s,2¢) ¢lapro-
fumeria aloclica (8,6%). Un fattore,
quello delia bellezzanaturale, imper-
tante per il Gos delle donne europee
oltre i35 anni. Lapercentuale sale al
T3%nellafascadietatraiz8eizoan-
ni, le cosiddette Millennials,

E, se le formule naturali sono nel
dna di alcuni brand come Fitaliana
Davines, &veda e Weleda, alcuni co-
lossi della cosmetica non si sonola-
sciatiscappare leopportunitachear-
rivano daquesto segmento promet-
tente, comeL'Oréal Parisconlalinea
di haircare Botanicals Fresh Care,
Kérastase con Aura Botanica, i solari
Botanical Line di Australian Gold.

Prodottihi-tech

leosmeticigreen, prividimaterie pri-
me di sintesi, come i derivati dal pe-
trolio, siliconi e tensioattivi, sono a
basediingredientinaturaliodiorigi-
nenaturale come fitoestrarti, oli vege-
tali, oliessenziali che nell’arco dell’ul-
timo decennio hanno perfezionato
texture e prestazioni, come spiega
MarkSmith, direttore generale di Na-
[rue, associazione internazionale no-
profit,uno degli enti certificatoridella
cosmesigreen. «Sistaassistendoaun
grande sviluppo della cosmesi bio,
naturale e certificata - aggiunge Smi-
th-.Iprodotti sono diventati sernpre
pittperformanti, grazie all'usodiin-
novative formulazioni abase dinuovi
ingredient come quellifermentatida
microrganismi e allo sviluppo delle
bioteenologie, al centrodiunaprodu-
zZionesempre pitisostenibile eattenta

Parolaalleaziende
Che &quello che fal'italianissimaPu-
rophi, acronimo di Pure Organic Phi-
losophy: traivariingredienti utilizza
ibipliquefatti enzimatici, sviluppatiin
collaborazione con'UniversitadiBo-
logna. Sitratta di principiattividiulti-
magenerazioneabaseacquosasenza
I'utilizzo di solventi organici o olio.
Nonvengonoutilizzatingredientidi
origine animale, ma solo veggtale e
biotecnologica. «Vogliamo offrire un
nuovoapproccioalla cosmetica tradi-
zionale biologica, proponendo refe-
renze efficaci, performantie inperfet-
toequilibrio conl'ecosistema -spiega
lafondatrice e proprietaria delbrand,
Daniela Roppolo -, Partiamo dal pre-
suppostoche tuttocio che famale alla
pelle fa male anche al pianetar,
Arriva da Venezia My.Organics.
«Lanostrastorianasce nelig7anelsa-
lone di famiglia conun'esperienza che
hadrasticamente cambiato il nostro
mododivedereiprodotticosmetici-
raccontane i fondatori Alessandro e
AlhertoLievore-:la perditadinostro
padre per leucernia. Studiamericani
per la leucemia puntano il dito sul
prodotti che usano ingredienti petrol-
chimici. Diguil'ideadifareunalinea
organica e naturale, ma chic».
L'azienda, cheinvesteogniannome-
diamente il 10% dei ricavi in ricerca,
propone prodotticonalteconcentra-
zioni di oli essenzialipuri. Ingredienti
cerlificat e coltivati con recniche di
agricoltura biologica e biodinamica
conunafilisraproduttivasostenibile,
dall'agricoltore al consumatore.
Asotiolinearelisuoimpegnoeticoa

«Crediamo in un business sostenibile
promuovendoresponsabilita socialee
rispettoperl'ambiente-spiegal'ad Be-
noltDofthier - Nell'aprile del 2006 5iamo
statiriconosciuticomeunaB Corpeerti-
ficata. Abbiamo adottato volontaria-
mente i pits alti standard di scopo, re-
sponsabilithetrasparenza esiamosot-
ficail nostro impatto complessivo. Un
annodopo,adaprilezory,abbiampfatto
unulteriore passoavanitiesiamo diven-
taf unasodetabenefit, unanuovaforma
societaria introdottanel 2036in Iraliax,
Nao17éstatounannodiimportanti
cambiamentl, in particolare per il
mercatoltalia. AnticaErboristeriaha
infattiacquisito Bierba, societa distri-
butrice delmarchio Herbatint in [talia,
avviandounafase di profonda ristrut-
turazione nell'organizzazione com-
mercialedel canale delle farmacie per
ridare visibilith al brand dicolorazione
capillare, «Perltalia— continual®ad -
il 2018 & ['anno di implementazione
dellanuova strategiacommerdale per
potenziare la visibilita del marchio
Herbatint sul punto vendita e con il
progetto Herbatnt Academy potremo
aumentare il livellodi formazionede-
gli addetti alla vendita. Tra le novita
per!Italiac'éancheillanciodel nostro
cangle divenditae-commerce».

Imiliardo

I mercato

|l valore della cosmetica
green in Italia, pari al 10%
dei consumi totali

50%

La quota

Meta della produzione di
cosmetici naturali in Italia
riguarda skin e bodycare

60%

In Europa

Le donne oltre i 35 attente
alla cosmesi green. Tra le
Millennials sisale al 73%
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